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[T-samhillet ur ett konsumentperspektiv

Att krogar, nojeslokaler,
restauranger, dagis, sko-
lor och universitet skulle
bli onddiga da man be-
tydligt smidigare och
sikrare skulle kunna um-
gds och lira sig saker i
cyberrymdens virtuella
verkligheter, forefaller
vara en mindre trolig ut-
veckling, skriver Dag
Bjorkegren i en debattar-
tikel om dvertro pa IT-
samhillet.

borjan av 1980-talet talades

det mycket om det datorise-

rade hemmet, dir allt skulle
styras av de persondatorer som
precis borjat komma ut pd mark-
naden. En hemdator skulle ta
hand om hushillsbudgetering,
sld av och pa spisen, belysning~
en, kaffekokaren, TV-apparaten
m m. Det skulle inte lingre vara
nodvindigt att gi till affiren el-
ler arbetsplatsen. Saviil inkop
som arbete skulle kunna skotas
frin hemmet.

Debatt

I mitten av 1990-talet talas det
iterigen om det datoriserade
hemmet, dir allt skall styras av
den nya IT-teknologin, som
kommit ut pA marknaden i form
av CD-ROM-skivor, mobiltele-
foner, personsokare och mer
kraftfulla persondatorer.

Det datoriserade hemmet

Uppenbarligen infann sig ald-
rig det datoriserade hemmet un-
der 1980-talet. Varfor det inte
gjorde det, och formodligen inte
kommer att gora det under 1990-
talet heller, ger de bada brittiska
mediaforskarna Patrick Barwise
och Andrew Ehrenberg en for-
klaring till i boken Television
and its Audience (SAGE, Lon-
don, 1992).

Barwise och Ehrenberg gir
igenom 30 drs studier av TV-tit-
tande i USA och England. For
IT-fantaster torde deras under-
sokningsresultat vara ganska
nedsldende, speciellt som en da-
torisering av TV-tittande av

manga ses som den nya tekni-
kens viig in i hemmet.

Att titta pa TV har alltid varit
ett mycket populirt fritidsnoje,
som i tid endast overtriffas av
somn och arbete. I de flesta lin-
der tittar man 10-30 timmar 1
veckan, i Sverige 15 timmar, vil-
ket dr lagt internationellt sett.
TV:s stora  konkurrensfordel
gentemot andra Kkultur- och in-
formationsmedier dr dess Littill-
giinglighet samt billighet. Att se
en film pd TV ir i det nirmaste
gratis jamfort med att se en film
pi bio.

Hog konsumtion

Dessa  konsumtionsforhdllan-
den underlittar en hog TV-kon-
sumtion. Den hoga konsumtio-
nen har dock effekten att tittar-
engagemanget blir timligen ligt,
och att TV frimst anviinds som
ett forstroelse- och avkopplings-
medium. Utan nigon storre effekt
pi tittaren kan TV-program i och
for sig 6ppna nya vyer och skapa
debatt och uppmiirksamhet kring
olika samhillsfi

Emellertid tinker folk vanli-
gen mer pd om huruvida ett TV-
program ir bra in om vad pro-
grammet eventuellt siger om det
samhiille de lever i. TV, och diir-
med iven multimedia, dr inte
lika effektivt som informations-
medium som det ir som under-
hallningsmedium.

Det tar betydligt lingre tid att
liira sig ndgot genom atl se ndgon
tala till rorliga bilder dn genom
att lisa en tidningsartikel om
samma sak.

En normal TV-tittare ser 30-
40 TV-program i veckan, och f6-
redrar en blandning av nyheter,
sport, underhillning, debattpro-
gram, dokumentirer, lingfilmer,
TV-serier, det vill siiga det pro-
gramutbud som storre TV-kana-
ler serverat sedan 1950-talet. Att
enbart titta pd en programkate-
gori uppfattas som for anstring-
ande och enformigt. Hogutbil-
dade tittar nigot mindre pa TV
in ovriga, men nir de tittar viljer
de samma programblandning
som alla andra.

Nike =
Alt en person tittar pid ett kul-
turprogram som  Nike innebir

inte att personen i friga har en
preferens  for  kulturprogram.
Niista program personen tittar pd
kan hamna i vilken programkate-
gori som helst. Absolut mest tit-
tas det pa underhdllningspro-
gram. Det innebiir dock inte att
viigen till framging i televisio
nens viirld dr att enbart visa un-
derhallningsprogram, di dven
detta blir enformigt efter ett tag
Mer smala programkategorier
behovs for att variera menyn.

Inget nischmedium

Att anviinda TV som ett nisch-
medium med malgruppsinriktad
reklam ir foga effektivt da TV dr
ett genuint massmedium med un-
gefir samma tittarsammansitt-
ning oavsett programkategori.
Underhéllningsprogram har nis-
tan samma fordelning mellan
olika tittarkategorier som kultur-
och debattprogram. Om man ex-
empelvis skulle vilja gora re-
klam for Rolex-klockor nar man
diirfor en betydligt storre andel
av malgruppen i ett publikdra-
gande spel- och underhdllnings-
program som Bingolotto in i ett
ekonomiprogram  som  Stora
Pengar.

Aven produktionsmiissigt ar
TV iir ett volymmedium. Holly-
wood producerar ungefiar 400
timmar ldngfilm per dr. En storre
TV-kanal, som CBS, visar om-
kring 5 000 timmar TV per dr.
Ett halvtimmesavsnitt av en
amerikansk kvalitetsserie kostar
500 000 dollar.

Eftersom ett TV-program till
skillnad fran en lingfilm ofta
inte visas mer in 1-2 ganger
kriivs att manga tittar pd ett pro-
gram for att det ska gd ihop.
Aven public service-TV ir bero-
ende av rimligt hoga tittarsiffror
for att en obligatorisk licensav-
gift skall framstd som politiskt
legitim. Och for kommersiell TV
siitts reklampriserna i direkt rela-
tion till programmens tittarsiff-
ror.

Diirfor kan inte TV-program
goras alltfor snidva utan maste
kunna tilltala det stora flertalet.
Dessa omstindigheter forsvarar
framtagandet av mer smala pro-
gram eftersom produktionskost-
naderna da litt blir orimligt hoga
i forhallande till publik- och re-
klamintikterna.

Att den nya tekniken med
fiberoptik, digitalsind TV,
HD-skiirmar, multimedia,
interaktivitet, elektronisk
post, internet, med mera,
skulle leda till nagon sto
foriindring av folks
vanor ir tveksamt. Vad
som ir en knapp resurs
inom TV, liksom inom
manga andra omraden, ir
inte ny teknik utan talang
och marknad.

For att kunna gora ett TV-pro-
gram som lockar till sig ettstort
antal tittare riicker det inte med
att man kan anviinda en videoka-
mera. De forhoppningar som
fanns under 80-talet att den nya
videotekniken skulle gora var
och en till sin egen TV-produ-
cent grusades snabbt, da det vi-
sade sig att folk foredrog att titta
pa Dallas framfor direktutsind-
ningar frin bostadsforeningens
drsmote eller nyarsfest.

Trots att kanalmingden mang-
dubblats sedan 1980-talet fort-
sitter de gamla, etablerade TV-
kanalerna att dra den absoluta
merparten av publiken. I Sverige
tittar niistan 90 procent pa Kanal
1. TV2 och TV4. Av resterande
10 procent gar storre delen till
TV3 medan oOvriga  Kanaler
knappt kommer upp till miitbara
tittarsiffror.

Det tycks siledes inte finnas
nigot storre intresse bland TV-
tittare att bli sina egna "TV-re-
daktorer”. Det skulle vara att ga
Gver an efter vatnet eftersom
flertalet skulle siitta ihop sin TV-
kvill som en blandning av nyhe-
ter, TV-serier, underhillning,
debattprogram och sport, vilken
skulle bli samma sak som de
storre TV-Kanalernas redan exi-
sterande programutbud.

Betalning per program

Ett annat problem med att vara
sin egen TV-redaktor dr att detta
skulle kriiva betalning pd ‘pro-
grambasis. Eftersom ett TV-pro
grams kostnader iir oberoende av
hur méanga som tittar pa det, skulle
administrationen av ett sadant be-
talningssystem bli betydligt mer
Kostnadskriivande ian  nuvarande
mer allomfattande (licens- och Ka-
belavgifter) eller indirekta (re
klam-TV) betalningssystem

Man kan utifran detta dirfor
kanske vaga spekulera i att den
nya IT-teknologin frimst kom-
mer att anviindas i professionella
sammanhang, precis pid samma
sitt som  1980-talets personda-
torteknologi huvudsakligen led-
de till en okad datorisering av ar-
betsplatser snarare dn av hem. |
den nuvarande debatten om IT-
teknologins fantastiska mojlig-
heter gloms ju kit konsumentle-
det bort.

Med tanke pa att flertalet vi-
deoinnehavare har problem med
att begripa hur man programme-
rar sin videoapparat och att miin-
niskan dir ett socialt djur, har jag
dock svirt att tinka mig att det
stora flertalet skulle avstd frin
att gi till sina arbetsplatser eller
gi och handla om IT-teknologin
gav dem mojligheter till detta.

Om alla orkade begripa
den nya tekniken tillrick-
ligt mycket och gjorde det
skulle alla kontor rimligtvis
ersiittas av gigantiska data-
centraler och alla affirer av
stora lagerlokaler. De enda
som skulle synas ute pa ga-
tor och torg skulle vara

en oindlig mingd spring-
pojkar och springflickor
som levererade varor till
invanarna i det nya IT-
samhiillet.

Aven krogar, nojeslokaler, re-
stauranger, dagis, skolor och
universitet skulle bli onodiga, di
man  betydligt smidigare och
siikrare skulle kunna umgds och
lira sig saker i cyberrymdens
virtuella verkligheter.

Mindre trolig utveckling

Detta forefaller vara en mindre
trolig utveckling. Det datorisera-
de hemmet kommer diirfor for-
modligen att diven inom: over-
skadlig framtid forbli en margi-
nell affir. Att nigra av en arbets-
plats storsta datorvinner installe-
rar datorer 1 sina hem Lir lika lite
som under 1980-talet skapa nd-
gon massmarknad for hemdato-
rer. Diremot kommer formodli-
gen den datoriserade arbetsplat-
en att fortsitta att vara en myck-
et god aftir dven framtiden!

DAG BJORKEGREN

Utstillning

6r den som ér intresserad
av ildre maleri och for
den som ir stadd vid Kassa

och vill investera i kpnst rekom-
menderas ett besok pa Amells
den 2-24 februari. Diir visas ut-
stillningen Old Master Paintings.
Tonvikten ligger pd hollindskt
och franskt milen, med inslag
fran Italien och Sverige. Tidsperi-
oden dr 1500-1800.

Utstillning

— Niir jag bestimde mig for
att visa den hiir utstillningen 1
Sverige var det inte i forsta
hand for att siilja, siger Werner
Amell, dven kallad konsthand-
laren som Overlevde 80-talet.

med de gamla mistarna

Jag trodde att marknaden var

for liten. Men jag har faktiskt
fau nigra forfragningar frin
kunder som ér intresserade. si
det dr mojligt jag hade fel

25 miljoner kronor

Man forstar tankegangen niir
man tar sig en nirmare titt pi de
verk som visas: ett frukistille-
ben av Jean-Babtiste Simenon
Chardin for 25 mkr, ett Vene-
digmotiv av Canaletto for 17.5
mKkr for att ta ndgra exempel

Utstéillningen ir gjord ull Ma-
astricht  stora Konstmassa 1
mars. Det ar Amells Konsthan-
del med verksamhet 1 Stock-
holm och London, 1 samarbete

med New York-galleriet New-
house, som star bakom. Samtli-
ga verk 1 utstillningen dgs av
privatpersoner  och  handlare
Det dr darfor ett unikt tllfille
att se dem och det dr dirfor
Amell passar pi att visa dem for
konstintresserade svenskar.

Komplement

Och varfor inte passa pa att ta
sig en titl, om inte annat som ett
komplement till Nationalmuse-
ums stillebensutstillning  som
borjar den_ 16 februari. Allt som
allt visar Amell 32 verk och ut-
stillningen har viirderats tll 100
mkr

CHRISTER NORDLUND

Ett frukistilleben av Jean-Babtiste Simenon Chardim




